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Stowa-klucze do wyktadu ,,Na czym polega marketing w internecie?”
dr hab. Magdalena Sobocinska

Wroctaw, dnia 24 kwietnia 2017 r.

Serwis korporacyjny — serwis internetowy poswiecony firmie oraz prowadzonej przez nig dziatalnosci,
prezentujgcy marki bedace wtasnoscig firmy; zazwyczaj petni funkcje informacyjng; jego
poszczegdlne dziaty komunikujg pozycje firmy réinym grupom odbiorcow (klientom,

przedstawicielom medidw, inwestorom, posrednikom, a takze potencjalnym pracownikom).

Serwis produktowy — serwis internetowy poswiecony konkretnej marce produktu; moze posiadaé
zarowno informacyjny charakter, jak i dostarczaé¢ uzytkownikom przede wszystkim wrazen i

rozrywki.

Blog korporacyjny — pamietnik pisany przez pracownikéw i osoby zarzadzajace firma, ktéry umozliwia
dwustronng komunikacje z odbiorcami, zaprezentowanie portfela marek oraz pozyskiwanie

informacji zwrotnej.

Model biznesu internetowego okresla sposéb, w jaki firma chce zapewnié sobie w dtuzszym czasie
zyski z dziatalnosci w Internecie. Na taki model sktada sie zespdt dziatarn zwigzanych

bezposrednio z Internetem i wykraczajgcych poza ten obszar.

Dotcorp — dziatalno$¢ polegajgca na tym, ze przedsiebiorstwo sprzedajgce na tradycyjnych rynkach

traktuje Internet jako rozwiniecie dotychczasowych sposobdéw dystrybucji.

Dotcom —firma prowadzgca dziatalnosé w Internecie.



