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Marka (znak tfowarowy)

Nazwa, symbol, kompozycja kolorystyczna, melodia lub ich kombinacja wykorzystywana w
celu odrozniania produktu od produktow konkurencyjnych. Marka petni funkcje

informacyjna, promocyjna i gwarancyjna.

Tozsamos$é marki

Wizja marki wykreowana przez sponsora marki za pomoca kilku instrumentéw.

Instrumentami tymi sq stowo, slogan, kolory, symbole (logo) i/lub zestaw opowiesci.

Strategia jednej marki

Oznaczanie wszystkich produktéw oferowanych przez firme ta sama nazwa marki (np.

Adidas, IBM, Sony)

Strategia wielu marek

Oznaczenie kazdej kategorii produktéw inna marka (np. w portfelu marek nalezacych do

Mars Incorporated znajduja sie m.in. marki Milky Way, Twix, Snickers)

Strategia rozciqgania (rozszerzenia) marki

Uzycie istniejacej marki do firmowania nowych produktéw. Moze polegaé na
wprowadzeniu na rynek pod tq sama marka dodatkowych produktéw tej samej lub innej

kategorii (np. wprowadzenie na rynek rowerdow opatrzonych marka Puma).




