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Marka to nazwa, termin, symbol lub ich kombinacja stvemra celem identyfikacji débr lub
ustug sprzedawcy lub ich grupy lub wyrdenia ich spérdd konkurenciji.

Marka zatem identyfikuje sprzedagvclub producenta. Z mocy prawa o0 znakach
zastrzeonych, sprzedawcy przyznaje siytaczne prawa doaycia marki w nieokrdonym
czasie, co odrnia jg od patentu i prawa autorskiego, ktére wygasaj

Sze¢ znaczé marki: cechy, korzysci, wartosci, kultura, osobowosé, uzytkownik.

Cele polityki marki z punktu widzenia firmy :
- wyprofilowanie wtasnej oferty sv6éd nabywcow,
- wyrdznienie wiasnej oferty od konkurencji,
- identyfikowanie st konsumenta z magk
- stworzenie preferencji wobec wtasnej marki,
- marka jako nénik wizerunku dla oferty lub firmy,

- zapewnienie przestrzeni dla polityki cenowej.

Znak jest czynd (przedmiot <$rodek przekazu), co konuzytkownik znaku) zaspuje

(reprezentuje) coinnego pod wzgldem jakicl cech, déwiadczeé czy funkcji.

MOTYWY EKONOMICZNE inwestowania w mark e:
- WyzSza sprzeda
- wyzsze zyski,

- WyzSza sprzedajutro,



- marki maj swop wartcc.

MOTYWY STRATEGICZNE inwestowania w mark e:
- utrudnieniezycia konkurentom (tate potencjalnym),
- wykorzystanie silnej marki dla znakowania nowyebhduktow,

- korzysci z globalnej skali dziatania.



