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Stowa-klucze: marka, logo, no logo, wizerunek marki, tozsamos$¢ marki

MARKA - nazwa, termin, symbol, ich kombinacja stworzona w celu tatwiejszego
rozpoznania produktu danego sprzedawcy na rynku

RODZAJE MAREK (STRATEGIE MARKOWANIA)

e markirodzinne
e markiindywidualne
¢ marki mieszane (kombinowane) -

RODZAJE MAREK

e marki producentow
e marki posrednikow

FUNKCJE MAREK

e identyfikacyjna
e gwarancyjna
e promocyjna

PYTANIA DO PRZEMYSLENIA:

1. Dlaczego konsumenci ulegajag markom?

2. Czy zawsze produkty markowe sg lepsze? Czy mozesz zaproponowac produkty
mato znanej marki, ktére warto polecic¢?

3. Jakie marki sg szczegélnie lubiane przez Twoich rowiesnikéw? Czy istniejq
marki skierowane do os6b w Twoim wieku?



